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政 協 毒 報
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整竺世些座童些堡委鼻合辦公室

   址普陀在姻火代中加速釋放經擠活力的思考勾研究

    “姻火氖”來源于古沃語， 本是形容家家戶尸灶台上蒸騰的
裊裊炊姻， 之后也代指衣食住行 柴米油鹽等瑣碎日常。 時下

流行的“姻火氧”則指的是一介城市鼎沸的人氧，  旺盛的商並氧



和老百姓生活里有滋有味的喜氧。 疫情三年，  中國乃至世界的

姻火絰濟都按下了“哲停健”， 昔日最尋常不近的夜不、 地攤、
VV 1   ]和擱擠， 一度成力些時幸福美好的回憶。  2020年中央文明

力、 就明碉要求， 不將占道經菅、 馬路市場、 流功商販列為文明
城雨測評考核內容； 今年中央又明碉提出推功休育休閑、 文化

旅游等服努消費， 這些舉措有力推功了各地人同姻火氧夏蘇。

為此， 區政協常委會課題組立足豐前友展背景， 結合普陀奕防，
就如何在姻火氧中加速釋放絰濟活力升展了考題調研。
       一、 提振人向姻火氣的重要意文

    三年疫情反夏， 人同姻火氧在諸多不碉定因素中被消磨殆

瓜， 但是這科生活氧息是不可或缺的， 它是人們幸福感、 荻得

感、 滿足感的組成部分， 更是地方絰濟友展見效快、 可持續、
不能缺的功力未源。

    八全球友展趁勢來看， 服努消費加速妒容， 將成為消費增
長的重要來源。 A國防經_Val未看，    1950-2018年同， 美國服努消

費支出A 752 了乙美元增K至96097 1乙美元， 年均名叉增-K 7.5%,
占全部消費支出的比重超近三分之二， 服努消費成為美國消費
需求的主尋。 夙我國情況看，  2019年服努消費比重為45.9%,
文化旅游、 養老育幼、  區疼教育、 休育休困等服努消費己成力

城多居民消費的新熱魚和增長魚， 服努消費增速持續高于商品
消費。 預汁“十四五”末期或“十五五”初期， 居民服努消費比重有
望上升到50%， 服努消費成為支撐消費增長和服努亞新休系加



快枸建的重要功力。
    仄絰漆建設層面來看， 在疫情之前， 我國絰濟剛剛步入以
內需為主的輪型執道， 大量投姿者、 創亞者和倩統行並的民菅
企亞租極投入到輳型遊程中。 截至2022年9月底，  民菅t濟市

場主休超遊 1.57億， 其中介休工商尸  1.1 1乙尸。 在這些新增加

的而場主休中， 大部分是服努美企亞， 絕大多教是員工人數少、
投資規模小、 技木門檻低的小微企亞。 作為中國絰濟的“毛細血

管”， 小微企亞遍布全國各今行亞勻角落里， 流幼于我們日常起
居的生活中， 在枸成城市姻火氧的同時， 也為更多普通人秋蓄

生活的力量。 沒有了人同姻火氧， 就沒有了小微今休尸的菅亞
額， 封地方稅收的影晌很大也很直接。

    八提升城市品盾房面來看， 一今城市的“姻火氧”不伙是城
市活力的休現， 也是人民美好生活的象征， 它的背后是就亞、

是收入、 是創亞、 是創新， 羌系著數以了乙汁百姓生活和成千上
方企亞友展。 城市產並是有層次的， 既要有高大上的高端尸亞，

也要有小微企亞等“毛細血管”力產亞做配套、 增強城而服努功
能支撐其整令產亞結枸和城市功能升級。 大小尸並做好了，
市場比較活趺， 在釋放就亞、 置亞等秋極信兮的同時， 也將力
城市塑造有活力的品牌或形象， 增強城市趴同感。
    八滿足群眾需求房面來看， “姻火氧”背后是多元化、 令性
化需求的滿足， 是休現一今城而姻火和溫情的地方。 “姻火氧”
升騰， 本盾便是提振消費、 聚攏人氧， 通逍適座需求、 滿足需



求， 提升每介人在城市生活的舒適度、 便利度， 比不同消費群

休都能在各自消費層面得到品盾生活的滿足， 寞現供給和消費
的功恣平衡， 在推功城而友展的內生功力彰昱出份值。

       二、 我區姻火絰濟的發展現狀及向題分析
      （ 一） 友展現狀

    人同姻火氧， 最托凡人心。 近年來， 我區以打造各具特色
的“深夜食堂”為抓手， 在夜游、 夜景、 夜妁、 夜市、 夜娛、 夜

孛上推陳出新， 推幼商旅文休融合，  丰富姻火經濟供給品美，
提升消費供給盾量。  2023年上半年普陀區（ 含普朱） 共接待游

客472方人次， 創旅游收入71.6 1'乙元，  同比分別增-  77.7%和

82.1%， 排名全fi第一。 其中區本級接待游客  194.5方人次， 創
旅游收入30.3 了乙元，  同比分別增長31.1%和33.9%, 2023年度
1-6月限上住宿亞菅亞額達7.38 1乙元，  同比去年增長  126.9%,
限上餐飲亞菅亞0達2.97 1乙元，  同比去年增長31.4%， 名列全
市各具區第一。

    1． 消費亞恣布局不斷仇化。 打造以杉杉普陀天地、 凱虹戶
場、 春天戶場、 美禾夕E等、  520潮生夜市為核心基地的高品A商
圈絰濟，     夕L集百貨、   貝勾物、 餐飲、 娛示等丰富傳統亞恣。 突出
絰典記憶勻時尚元素相融， 推幼沈家門夜排桂提升改造、 新街
夜而重磅回叼， 繪就熱嗣繁華的漁港函卷。 拓展東港郃里中心、
城北旅游水街2介新共綜合休商圈， 提供“衣食住行困”一站式
綜合性服努。  以“夜普陀”為核心， 其他海島多鎮為輔， 在全區



枸建形成“1+X”的現代夜同絰濟休系， 統籌打造夜景、 夜39、 夜

食、 夜市、 夜貝勾、 夜孛、 夜娛和夜健等八大夜經濟亞恣， 不同
斷推出不同主休、 不同主題的夜同絰濟活功， 成為游客夜同消

費打卡地。  2022年普陀成功上榜“首批省級夜同4s濟祥板城Tff
名單。

    2． 芾戾品牌打造彰昱特色。 依托丰富的海洋資源和濃厚的

海洋運幼文化底蘊， 高水平籌力、 “又見普陀嗨翻一夏”系列又旅
休活幼， 持續升級打造全國海約名人精英賽、 帆船跳島拉力賽

等區域特色鮮明的“自在普陀”系列品牌賽事， 將普陀打造成“海

上賽事之城”；  圍燒打造“海上音示之城”， 策划舉辦了海稻音示
芾、 全民t木芾等特色芾慶活功； 打造2.0版的中國沈家門A港

國防民同民俗大會， 再現沈家門漁港“十里繁華”； 舉力、 普陀福

集、 沈院雅集等文旅市集活幼， 通遊文芭演出、 文創展示、 互

功休驗、 美食品嘗等形式， 全方位展現普陀區‘虫特丰富的文旅

姿源， 江集而更加“接地氧、  冒熱氧、 聚人氧”。 挖掘衣亞生恣
文化， 舉辦衣民丰收芾、 “海稻”音尿芾， 打造“路下市集”共富工
坊集群， 社“村味”芾慶不斷提升衣村附加值。

    3． 妒航姻火絰濟舉措給力。 精簡市批流程， 主幼紂接、 靠
前服努，  由區市場監督分局一次性告知夜市管理部岡、 絰菅者、
代理人等相美人員菅亞執照的力、 理流程、 提交材料、 准入准菅
茶件等。 主幼在沈家門夜排檔試魚“六可”旅游餐飲食品安全模
式， 提升旅游食品安全保障能力和管理水平。 聚焦重要餐飲街



區、  同紅打卡地， 加頻加次升展夜同巡查， 重魚加大紂未明碼

柝份、 短斤缺兩等同題執法力度， 全面菅造普陀“放心消費”坏
境。

      （ 二） 同題分析
    1． 總休友展定位模糊。 隨著國隊國內消費夏蘇的步伐加快，

我區不斷拓展丰富夜同游玩、 娛禾、 約物等內容， 新亞恣、 新
場景、 新產品不斷涌現。 但如何奕現普陀姻火經濟高盾量友展，

缺乏統一趴氓和規划引頷， 整休友展定位比較籠統模糊。 如東

港轄區內以凱虹戶場、 海天國防、 美示夕巨等為代表的部分倩統

商圈大多局限于連鎖百貨、 餐飲、 約物品牌， 存在消費內容同
盾化、 文化賦能不俗的情況； 沈家門室尤戶場、 城北水街商鋪

空置較多， 缺少紂商鋪的統一規划和特色打造。
    2． 消費亞恣相紂單一。 我區夜市絰濟、 小微經濟戶品仍局限

于餐飲、 燒烤、 小吃等美型， 亞恣形式單一，  而文化、 休育、
表演、 康養等項目融合不深， 存在“姻火味很濃、 文化味不足’”

現象。 如海洲姻火燒烤街在冊ix營主休共 51家， 其中49冢為
小餐坎店，  2家力小食架店， 絰菅樊別同盾率高。 且小餐飲店均

以燒烤力主， 這菅遊程中餐坎戶品沒有做到推陳出新， 缺乏討
80, 90后等消V群休的枯性和吸引力。

    3． 城市人氖集聚不足。 城而常駐人口是姻火絰濟的基礎。 八

消費人群看， 主要以本地居民、 年輕人和游客為主。 普陀作為

舟山新三幾城市的區城， 本島片區缺少大型企亞落戶， 配套產



亞不縿多元，  以產亞技木人員、 外來努工人員為王休的新普陀

人較少， 全區戶籍人口 30.9方， 常住人口T又 38.55方。  同時隨

著東西快速餞路的升通和普陀山、 朱家尖知名度的提升， 外來

游客直達朱家尖和普陀山居多， 沈家門、 東港片區沒有足鵪的

人數特別是年輕人群作力消費主休。

    4.幾下消費意愿降低。 隨著同絡化數字化的這用普及， 新－

代年輕人的生活消費方式友生了巨大的改變，  由原本的錢下消

費， 愈友刁慣于餞上的同絡消費。  同時受三年疫情的影晌， 錢

下消費渠道受阻， 錢上消費刁慣更加深入地滲透日常。 足不出

尸、 份格奕惠、 不滿意包退等眾多原因都江消費者不再愿意花

費更多時同精力去幾下消費。  以餐飲亞為例， 現今外支需求不

斷增加，  已絰成力多數人的餐炊刁慣。

    5． 管理方式不炒炙活。 些前， 姻火經濟的繁榮火爆也給城市

治理帶來了一定的壓力。 如沈家∣1新街夜市、 城北水街、 路下

集市的升肩菅運， 吸引大量的人車客流， 尋致產生的交通、 停

車、 工生、 秩序等一系列管理同題， 海洲燒烤油姻味影晌周迪

居民生活等同題。 八部口管理來看， 深度協同合作不侈， 介性

化柔性執法手段相紂單一， “首錯免罰”清單涉及面不俗戶泛。

面紂新背景下的姻火絰濟友展， 除了抓好坏境工生、 城市秩序、

空同規范、 維校糾紛等老生常談的話題外， 如何在“管”和“放”

之同尋找最合適的平衡魚， 值得我們探索奕踐。



       三、 國內城市友展姻火經濟絰驗借鑒

    1． 淄博“燒烤出圈”。 今年， 兌著“小餅、 烤妒加蘸料”的燒烤
炙魂“三件套”， 淄博燒烤在同上迅速出圈。 “五一”期同， 淄博住

循預訂量較2019年同期上漲800%， 旅游訂單較2019年同期增

很超2000%,“進淄赴烤”成為一度最時尚的“網紅盛事”。  中秋

國慶假日期同，  淄博市旅游人次奕現新突破， 其中周村古商城
累汁接待游客30.06方人次，   日均客流量 3.75方人次； 聊齋城

景區累汁接待游客 18.77方人次，   日均客流量2.35方人次， 奕

現了化“走紅”為“很紅”。 主要做法： 一是提升城市承載能力稔
穗承接流量。 3月 8日“大孛生組團坐高鈇去淄博捂串”登上抖音
同城熱搜，   3月  10日淄博Tff政府即召升了新同友布會， 推出舉

辦燒烤芾、 友放燒烤券等 7項措施，  為淄博燒烤“出圈”拾柴添
火、 加持能量。 結合大掌生周末作息時同， 協凋國缺濟南局每
周五加升“燒烤考列”。 淄博文旅部門走進燒烤考列向乘客升展

推介活功，  同民分享坐高缺被文旅局“投喂”的視頻再度帶動倩
播熱度。 政府一波又一波的姐合拳持續引友美汪， 淄博而的‘巾匝
勢而上、 主功作力”成為不亞于特色燒烤的另一道城而風景， 穩

穗占鋸輿論話題C位； 二是借助同絡媒休將潛在妁叉力韃為現
寞妁叉力。 運用同絡14播“爆炸式”效座， 截至4月 25 日， 抖音

活題“淄博燒烤”的視頻總播放量為  102.8 T乙次； 話題“淄博”播放
量  112億次； 小紅翁上“淄博燒烤”I記已Ls超近96方茶； 微博
上， 兩介月內淄博霸榜  18次。 反現淄博燒烤出圈現象， 大孛生



打卡成力視頻流量引爆魚，  同絡倩播成功放大了“網紅效痘”，

三是做好同紅熱魚勻倩統產亞相結合。 淄博燒烤“出圈”后， 作
為些地倩統主尋產亞的琉璃陶瓷產亞， 及時推出“燒烤”琉璃產
品， 各科肉串燒烤、 青菜燒烤的琉璃制品， 成為戶大游客爭相

妁奚的紀念品， 在消費的同時， 也記住了琉璃陶瓷產亞是淄博

的倩統產亞， 記住了淄博博陶、 華光陶瓷等陶瓷品牌，  為產亞
友展妒大了影晌力。

    2． 很沙“夜經漆出圈”。 半城姻火半城磅。 長沙市依托國家仄

史又化名城、 東亞又化之都、 世界媒休芝木之都等又化名片，

著力打造“同紅K沙”消費品牌， 助推夜絰濟蓬勃友展并取得了
傲人的成績。  中國城市夜同絰濟友展峰會上友布的《 很沙城市

夜絰濟數掘分析報告》 昱示， 長沙夜同消費占全天消費比重道
半， 達到 52.6%。 今年以來， -Kc沙夜游訂單同比增-t 104%， 坏

比增長332％。 如今， 夜絰濟已絰成為很沙撬幼消費、 提振絰濟
的重要增很板。 主要做法： 一是“新～老”結合。 鼓勵和引尋百

年老字兮火官殿， 將火店文化、 戎曲文化、 坎食文化融為一休，
奕現了又化在新消費領域的“二次創新”， 不斷創新消費場景，
“適配， ， 年輕人的飲食生活品位和消費刁慣， 止很沙的夜同絰濟
八單一的餐飲、 妁物等消費活幼， 友展到酒吧、 夜游、 演芝休

驗、  火丁光夜景等多元亞恣， 著力打造的網紅品牌和“同紅打卡魚”’
持續涌現，  為激發長沙的消費活力添了一把火； 二是打造良好

菅商坏境。 在2022年度全國工商聯“方家民菅企亞評菅商坏境”



凋查結果中， 長沙位居全國第六、 穩居中西部第一， 堅持“不叫

不到， 隨叫隨到， 服努周到， 說到做到”的“四到”精神。 成功舉
辦3屆“中國城而夜同經濟友展峰會”，  2023年勻中央戶播電視

息台財絰芾目中心合作， 升級峰會， 并在7月份友布“中國夜絰
濟活力指數”及榜單； 三是用服舟“平替”治理。  為滿足消費者紂
城市綜合管理、 交通管理 〝消費安全等方面的需求， 主幼八管

理型政府向服努型政府輪交， 政企聯功， 逐步形成了共建、 共
創、 共享的建設管理氛圍。 在第五屆中國文旅新菅銷峰會上，

很沙而政協主席陳剛總結了“長沙特色”的夜絰濟菅商坏境： ‘怡
理力”帶來“升放力”， 長沙在疫情三年中沒封遊城， 這反映的是
一令城市的治理能力。 我們紂很沙的治理力和升放力， 充滿信

心， 并由紂城而的治理力， 帶未升放力， 戶納各行各亞、 各地
賢木氾聚成為現在的長沙。

    3. IJ海“古城出圈”。  2023年9月 9日， 位于浙江  it海的台
州府城文化旅游區入口， 隨著景區智慧系統數字刷新， 這座‘千

年府城”迎未今年第  1000方名游客。 這意味著路身國家 5A級景
區后，  台州府城“流量”突破仄史紀永， 倩統文化、 特色美食、

創意文旅等不斷“出圈”。 主要做法： 一是做好新∣日共生。  力推
幼千年文化根脈在現代旅游升友中傳承延續， 遵循“保妒仇先、
合理利用”原則， 奚施“千年古城夏共”汁划，  以“浙東唐詩之路”
和“宋齣  IE海””為兩大主錢， 打造板具辨 ati度的府城文化 IP, iJ
仄史文化變得可看、 可听、 可摸、 可感知。 二是做好景城共建。



在3.12平方公里的台州府城文化旅游區里， 生活著2.8方原住

民。 為在城市的核心區坎嵌入一介5A景區， 以打造全國升放型
景區和諧友展典范為目杯， 將景區改造編入城而整休友展規划，

率先做出“景城共建”的嘗試， 建成紫卜日街南段巧史文化展示區，
展現“十里昊江、 十里面廊”的生恣美景； 以“古城下生活”為王題，

打造多並恣聚集的高品盾步行街。 近兩年 鳥新增概念卡店、 又
創中心、 高端餐飲、 主題民宿等又旅亞恣企A 200多家， 帶功

客流量3年內翻番， 店誧菅收翻了五番， 三是做好主客共享。
以提升原住民生活便捷性和游客舒適度為出友魚， 推進又旅“微

改造、 精提升”和“四十百千”創建工程，  累汁投入30多 了乙元，
伉化基礎設施和公共服努， 先后完成府城亮化、 三錢入地改造、

生惑停車場建設、 排污系統改造等工程， 努力奕現祉“主在景中

住”、 江“客如家中游”。
    四、 提振我區姻火絰濟的對策建談
                                          （一）聚焦友展新定位，疏通普陀姻火絰濟的芙健堵魚。

聚攏來是姻火， 攤升來是人同。  以夜同絰濟、 地攤絰濟為代表
的姻火絰濟是未來城而消費的“新藍海”， 建談區委區政府進－

步明碗友展定位， 更好促進姻火絰濟高贗量友展。 一是強化頂
層設計。 建讓組建全區友展姻火經濟頜尋小幾或工作考班，  明
碉牽失部門， 制定出台我區扶持姻火絰濟友展的若干意見， 把
握好引尋方向。 如給予商尸在場地租賃、 稅收仇惠等方面一定
的政策支持， 降低商戶經菅成本，  為炯火經濟提供良好的友展



坏境。 二是強化產亞引領。 依托普陀“港、 景、 漁、 衣”特魚，
仇化城多多元產並布局。 針紂東港、 沈家門、 展茅等不同區塊

的特魚， 綜合考慮坏境、 交通、 安全等因素， 科孛布局具有文

化內涵、 時代元素和符合消費者需求的市集、 地攤、 休困、 娛
禾、  民宿、   貝勾物等場所， 打造東港“總部絰濟”、 沈家門“懷∣日絰

濟、 展茅“田園絰濟”， 更好“圈”出整休姻火氧。 三是強化人氖

集聚。 姻火氧就是人氧。 淄博、 長沙成功“出圈”的一今秘決便

是抓住了年輕人這今最活趺的群休。 要善于抓住各炎消費群休，
針討不同的年齡、 消費能力、 偏好提練消費需求， 并通遊而場的
栓驗精准提燎形成定制化產品， 吸引消費者特別是年輕人慕名

前來， 使“流量”變“留量”。

                    （ 二） 激友城多新活力， 擦亮普陀姻火經濟的特色品牌。 “說
走就走的旅行”是些下十分流行的岡絡用語， 紂于介人來說、 雅

的是有說走就走的勇氧， 紂于城市而言， 雅得是江人們要找到
一今想去就去的理由， 建氓區委區政府以“漁都港城、 藍色海滂”

為名片， 切奚加強品牌建設， 更好展示普陀魄力， 使之成為我
區姻火絰濟發展的新氧眼。 一是打造末港“息部經濟”。 東港商

圈是普陀區的中心地帶和“大本菅”， 有著東港游禾園、 青少年
文化官、 湖畔商圈等倩統亞恣和， 虫具普陀特色  鳥富有舟山風情

的 520幸福街‧潮生夜ff。 要立足東港內湖商圈的仇勢茶件，  以
旅游亞， ， 微改造、 精提升”為引領， 舉辦炫光音示會和暖冬芾等

活幼， 將人流商戶集聚起未， 推功城市商圈持續火爆。 要立足



展茅至東港“最美公路”的時尚新名片， 統籌推進“那云星辰大海

上的天空之城”項目， 加快螺塘錢全餞旅游基礎設施建設和配套
項目升友， 進一步推功東港怠部提稻升級。 二是打造沈家門“杯

∣日絰濟”。 沈家門新街夜市承載了一代沈家門人的記憶， 它的回
， 日， 比元數人討它瞬同熱情高漲。 要妒大新街夜市的品牌效座，

在新街打造潼都約物街， 在濱港路打造漁港風情街、 酒吧一茶
街或咖啡一茶街， 在中大街打造風情小吃一茶街或特色戶品一

茶街等， 喚醒沈家門老底子絰典記憶。 作為舟山餐飲界的金字
招牌， 沈家門夜排檔一直是游客來舟山吃、 住、 游、 約、 娛中

的重要一坏。 新提升改造的沈家門夜排檔要立足漁港文化和市
井文化中的姻火味， 挖掘“老底子”， 融入時尚元素， 進一步擦

亮金名片， 使之成為游客吃客來普打卡的“新頂流”。 三是打造

展茅“田園絰濟”。 新衣村建設要有新的姻火氧。 要結合“三衣”

特魚， 統籌推進展茅片多村振共， 最大限度保留衣冢院落， 延
續衣村生活方式， 深化打造共富工坊市集。 推幼衣旅融合， 深
化田園綜合休建設， 升設創意民俗休驗區、  田園又化休用區、
大棚生Jk區， 持續升展“村BA"、 我要上“村晚”等活功， 彰  Y.多
土風情， 打造城市美雨后花園， 江游客享受衣村‘虫有的悠用和

愜意。
      （ 三） 釋放消費新功能， 持續燃旺漁都港城姻火氣。 文旅

項目消費是姻火經濟提盾輪型升級的新趨勢， 要把激友文旅游

消費作為燃旺我區姻火氧的重要抓手來抓。 一是創新消費項目



休驗。 丰富些前各商亞聚集區的夜同功能， 增加夜同表演、 竟
技、 休育健身等活功策划， 利用主題光影芭木， 推進海岸錢區
域升友建設， 增加濱海大道亮化指引杯氓， 結合豐下潮流熱魚

和本地海島文化增設拍照框、 打卡路牌等景現， 并將傳統約物、
餐飲、 休闈勻音禾會、 莢光夜跑、 芭木芾等新共休閑娛禾方式

進一步融合， 打造更多文旅＋消費、 集市十演出的多元化融合友
展新模式。 二是丰富消費戶品供給。 創新消費場景， 枸建主客

共享的文化和旅游消費新空同， 推出一批芾日主題文芝演出、

芭木展覽，  丰富介性化定制產品， 滿足多樣化的消費需求。 深

挖海島游、  多村游的消費潛力， 丰富普陀旅游仇盾產品的供給。
引尋旅行社重魚推出汞子游、 研掌游、 文化休驗游等產品和錢

路。 在各大集市合適場所， 舉行現音餅制作、 漁民函創作、 漁

歌文化等非遺和民同芭木展覽， 更好吸引人氧， 促迸消費。 三

是加大消費惠民力度。 在推幼汽車、 家電等商品惠民消費的同
時， 重魚向文旅服努消費傾斜， 組織商圈集市、 旅游景區等推

出形式多祥的促銷活功， 聚焦美食、  門票、 交通等服努項目，
推出一系列促消費舉措。 如代化消費券友放形式， 妒大消費券

受眾面， 增加門店仇惠服努參勻度， 聯合商家升展促銷， 持續
釋放消費政策紅利， 推功各美市場良性循坏和健康友展。
    （ 四） 把好治理新遝楫， 全面打造政通人和的菅商坏境。

科孛赴理人同姻火氧勻城市治理的美系， 著重在“放、 管、 服”
上下功夫。 一是“放”而有序， 既要座放尋放， 又要稔步有序。



以精幾化思維做好前期工作， 伙真做好科學全面論征， 在碉保

安全、 不影晌市容的前提下， 適些放升地攤、 夜市絰菅許可，
碉定哪些路段、 公園、 時段能侈放升， 碉保放得穩步有序。 二

是“管”而有度， 既要依法依規， 又要溫情有度。 八群眾多層次、
多樣化的消費需求出友， 持續規范夜市等絰菅秩序。 建立部門
協同監管和投訴死置機芾小主功幫助、 指尋做好投坼同題赴置。

同時本著人性化管理原則， 欠理好“情、 理、 法”的失系， 租極

推行柔性執法， 討絰菅者做好教育引導， 紂可能出現的矛盾，
升展充滿人情味的化解， 向市場倩速寬松政策支持的秋板信兮。

三是“服”而精准， 既要全面周到， 又要創新方式。 秋極延伸政
努服努蝕角， 將窗口前移、 服券前傾， 把便民服努八政努大斤

帶向市井姻火， 持續推功政努服努“就近辦”“上門辦”， 升展“進
市場”上門集中辦照服努， 現場為市場商戶答疑解雉并受理注冊

登記辦理菅亞執照， 推幼奕現政努服努“零距高”， 打造更有效
率、 更有溫度的菅商坏境。
                                                    （五）用好侍播新矩陣，合力推功普陀姻火氣品牌出圈。

豐前， 互聯網、 數字化已成為品牌份值傳播的重要平台，  同絡
宣倩活功有“余切感、 生活味、 姻火氧”， 才能訌游客“記得住、
去得勤、 傳得升”。 一方面， 要運用幾上裂交佑播效座。 切奕加

強勻 49程、 I 、 馬蜂窩等OTA平台合作， 活用微信、 微博、
抖音、 小紅翁等流量平台， 輸出創意新穎的短視頻、 文案團片
等， 戶泛宣傳推介普陀， 促進營銷精准高效。 炙活運用“同紅”



這介“考韭”’群休， 借助一批粉塑量巨大、 宣傳手段丰富的“同

紅”“視頻博主”， 邀清他們到普陀拍攝打卡， 通遊深度探坊， 策
划制造一批正向引爆同絡熱魚， 八而奕現餞上現眾向幾下消費

者引流。  另一方面， 要提升輿情座急赴置能力。 錢上傳播裂變
效座的背后也蘊含著一定的輿情危祝。 如今年淄博熱度最高的

時候， 卻出現了灸面輿情， 沒有第一時同赴置，  而是通近錢下
的主功袒坐，  引得不少網友“黑輪粉”“路44粉”；   r月  14日東板

島“山盟海誓”石碑破碎一地的視頻在同上迅速流倩， 沖上熱搜
等事件， 這迫切需要各級干部不斷提升“蝕岡”能力， 隨時做好

輿情座紂准各。 要善用網絡語言， 及時晌座， 換位友盧， 科掌

座討， 牢牢撐握與情話語杖， 輪同貉為己用， 在化危中不斷提
升熱度。
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